ENTIDADES QUE IMPULSAN LA COMUNITAT

Tardeo remember en el
Parque de Cabecera de
valencia

FOTUR: la vertebracion del ocio
como motor economico en la
Comunitat Valenciana

n la Comunitat Valenciana donde el turismo acttia
como uno de los grandes motores econdémicos, el
ocio organizado se ha consolidado como un pilar
imprescindible. En ese ecosistema, FOTUR ejerce
un papel vertebrador: representar, ordenar y proyectar una
actividad que va mucho mas alla del entretenimiento.

Al frente de esta federacion, aunque acompanado de un gran
equipo, se encuentra Victor Pérez, quien define con claridad
el alcance del sector: “en resumen, la industria de la felici-
dad”. Bajo ese paraguas conviven salas de fiesta, discotecas,
pubs, festivales, salones de eventos o colectivos profesiona-
les como bartenders, configurando un tejido empresarial
diverso pero con intereses comunes.

Desde su creaciéon en 2007, FOTUR ha evolucionado hasta
convertirse en un interlocutor habitual en los principales fo-
ros institucionales y empresariales. Su presencia en mesas
de trabajo con administraciones, su participacién en orga-
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nismos sectoriales y su conexién con plataformas naciona-
les han permitido trasladar la voz del sector a los espacios
donde se toman decisiones clave.

Su funcioén, sin embargo, no se limita a la representacion.
La federacion actiia también como catalizador de una trans-
formacion profunda del modelo de ocio. “Defendemos un
modelo basado en la calidad y no en la cantidad: menos es
mas”, subraya Pérez. Una filosofia que conecta con las nue-
vas demandas del consumidor y con la necesidad de avanzar
hacia un ocio mas sostenible, equilibrado y orientado a la
experiencia.

En este contexto, la profesionalizacion, la digitalizacion y la
mejora continua del servicio se han convertido en ejes estra-
tégicos. La incorporacion de nuevas tecnologias —incluida
la inteligencia artificial— y la apuesta por estindares mas
exigentes forman parte de una hoja de ruta que busca refor-
zar la competitividad de las empresas del sector.



“Defendemos un modelo basado
en la calidad y no en la cantidad:
menos es mas.”

No obstante, el momento actual no esta exento de desafios.
La incertidumbre econémica y geopolitica condiciona el con-
sumo, y el ocio suele ser uno de los primeros &mbitos en verse
afectado. “En la adversidad tenemos que crecer”, apunta el
presidente de FOTUR, reivindicando la capacidad de adapta-
cion de una industria acostumbrada a reinventarse.

A ello se suma una de las principales reivindicaciones hist6-
ricas del sector: la necesidad de mayor seguridad juridica. La
falta de espacios especificamente disefiados para el ocio y la
complejidad normativa generan, segin advierten desde la fe-
deracién, un entorno de riesgo para la inversion. La solucion
pasa, en su opinion, por una planificacién mas decidida desde
las administraciones, integrando zonas de ocio en los desa-
rrollos urbanisticos y garantizando condiciones estables para
la actividad.

El didlogo institucional es, en este sentido, una constante. FO-
TUR mantiene una interlocuciéon permanente con las admi-
nistraciones, defendiendo sus posiciones desde el consenso.
“Creemos en la negociacion con eficacia y seriedad”, afirma

La Pérgola en la Marina
Norte, otro espacio de
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Pérez, quien considera que la federacion ha logrado consoli-
dar una voz respetada dentro del sector.

Mas alla de los retos, el peso del ocio en la economia valen-
ciana resulta incuestionable. Lejos de limitarse al consumo
directo, su impacto se extiende a multiples actividades vincu-
ladas: comercio, transporte, hosteleria o servicios personales.
“El ocio no es solo el momento de tomar una copa, es una ex-
periencia en desarrollo que empieza cuando uno sale de casa”,
explica el presidente de FOTUR, elevando su contribucion a
cifras superiores al 20% del PIB si se analiza en toda su cade-
na de valor.

En paralelo, las tendencias del sector apuntan hacia un cam-
bio de hébitos que ya esta redefiniendo la oferta. El auge del
“tardeo”, la busqueda de experiencias mas sostenibles y la
preferencia por propuestas de mayor calidad marcan el ca-
mino. Un escenario en el que, como reconoce el propio Victor
Pérez, “la tendencia no la marcamos nosotros, es el usuario
quien la marca”.

En ese equilibrio entre demanda, regulacion y convivencia se
juega buena parte del futuro del sector. Para FOTUR, la clave
estd en construir espacios de ocio seguros, compatibles con
el descanso vecinal y apoyados por politicas ptblicas claras.
Porque, como defienden desde la federacion, el ocio de cali-
dad no solo es compatible con la convivencia, sino que es una
pieza esencial del atractivo turistico y del desarrollo econémi-
co de la Comunitat Valenciana.
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